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Under var andra spaning valde vi ett annat upplagg. Vi satte ett &mne for
dagen och det blev "Ny teknik”. Detta ar i sig ett ganska brett amne och manga
av fikaspanarna valde att tolka detta som sociala medier, varpa diskussionen
latt hamnade dar. Har ar ett forsok att ssmmanfatta spaningarna.

Spaning 1: Synen pa engagemang forandras

Vad ar engagemang? Hur avgransar vi begreppet och maste det avgransas?
Manga vittnade om att man i vissa organisationer fnos at engagemang pa
natet medan klassisk foreningsverksamhet fortfarande har hog status.
Piratpartiet ar ett exempel pa en organisation som okat enormt nar det galler
antalet medlemskap men hur ser engagemanget egentligen ut bland deras
medlemmar?

Manga organisationer finns pa till exempel Facebook. Men vad betyder det att
man “gillar” Roda Korset diar? Hur viarderar man den insatsen och méaste den
virderas? Ar det mer #n att en metod for att krydda individens personliga
varumarke? Hur hanterar organisationerna sina facebook sidor, haller man de
levande och jobbar man aktiv med dem?

Om vi 6ppnar upp var verksamhet inom till exempel sociala medier, kan vi da
hindra folk att engagera sig for var idé? Aven om det gors utanfor var
organisation eller utanfor var varumarkesplattform?

Nar ska socialstyrelsen borja ge pengar baserat pa antalet personer som
“gillar” ens kampanj pa Facebook?

Spaning 2: Demokratins principer forandras

I stora delar av internet rader en annan princip kring demokrati dn vad
foreningslivet ar vana vid; Den som tar initiativet 4ger makten. Wikipedia har
de senaste aren vuxit enormt helt och héllet genom anvindargenererat
material. Den som senast tar initiativ till att 4ndra en artikel har makten 6ver
ordet. Hur paverkar detta foreningars syn pa demokrati och i slutandan
medborgarnas?

Det kanske ar 1angsokt men ar det inte samma princip som sociala
entreprenorer anvander sig av? De far en idé och kor, oftast sjidlva. Det finns
inte tid att vanta in foreningens seghet och kanske inte ett behov av det heller?
For dem som hanterar tekniken sjalva kan med enkla medel skapa en egen
plattform och né ut till en tillrackligt stor grupp med manniskor. Har man en
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sajt och ett Facebooksida med tillrackligt ménga och ratt personer som ar
intresserade sa kanske behovet av en forening ar tamligen begransad. Vad
innebar det for de etablerade foreningarna?

Spaning 3: Spraket fordandras och skapar efterfragan

Sociala medier skapar en efterfragan pa storre/djupare/mer intressant
innehall.

Sociala medier med lite utrymme - tex twitter - tvingar oss att formulera
"grejen" med det vi héller pa med flera ganger om dagen. Inte bara varje gang
man skriver ett pressmeddelande. Vi blir battre rubriksattare helt enkelt och
lar oss att enkelt formulera var idé

Spraket forandras. Pa twitter anvander man ett vardagligt sprak och ett
personligt tilltal. Det kanske sprider sig i ex organisationerna ocksa? Vore inte
helt fel att bli av med lite akademikersprak.



